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PUBLICISTA ¢Donde podras trabajar Malla Curricular

_ , i o al término de la carrera? Publicidad
La carrera prepara profesionales capacitados para desempenarse en el &mbito de la ) o o
comunicacién persuasiva, el marketing estratégico y la publicidad tradicional y digital. ° Agenqas de pu_blmdad t_radlcmnalz SANTO
) , ) L, ) agencias creativas, boutique creativas, ; . i
Pueden desarrollar mensajes a través de diversos canales de difusion para incrementar el agencias de medios y agencias digitales de Titulo: Duracién: Jornada: TOMAS
consumo, posicionar una marca en el mercado y trabajar tanto con la imagen, como con la comunicacién. Publicista 8 semestres Diurna NSO HRORESIONAL
reputacion de una empresa o corporacion. o Empresas de BTL, placement, marketing
Ademas, son profesionales capaces de proponer de soluciones altamente innovadoras en directoy marketing promocional. Plan 2
su qgehacer profespnal, tanto eln .las areas de pensamiento creativo, como en aquellas que « Departamentos de marketing 1 A0 2 A0 3 A0 4 AfO
requiera de pensamiento estratégico. y comunicacién de empresasy
organizaciones. T semestre 2 scyesie 3 sevesTre b sevesTre 5 sevesThe 6 scuesie 7 scvesre 8 sewesTre
e Productoras de espectécu[os y eventos CERTIFICACION: PUBLICIDAD DIGITAL (*) CERTIFICACION: PLANNING (**)
; ¢ Productoras de television. [S)
"POR OUE ESTUDIAR PUBLICIDAD <E( Taller de Campana ConcLaltlsgl?;acién Taller de Direccion Canglr'i:deieital Taller de Campana Elerifin Taller de Negocios e
CON NOSOTROS? e Product manager de empresas. = Publicitaria elljnsight deArte Megios Mé\gilesy Selectiva (BTL) 9 Integracion Laboral
e Ejercicio independiente de la profesion. §
Porque formamos profesionales competentes e innovadores, con un marcado sello de respeto e Disere 6 L i Investigacion de ificacit
' e nguaje syt Community Manager Mercadoy Cool Al Gestion de Medios
al comportamiento éticoy de responsabilidad social. = Digital Audiovisual Publicitaria yriansg Huntir):g de Medios
. . o s . %]
Contamos con equipamiento de Ultima generacion para que los y las estudiantes puedan = Taller de Retal
- . L . A 5 A g aller de retal . :
familiarizarse desde el inicio de la carrera su futuro entorno laboral. Ademas, nuestrosy & Fundamentos Estética de las Marketing Industria Brandingy y Campania Social Businessy
) ) R ] o o . . = de Marketing Artes Visuales Estratégico Publicitaria Valor de Marca [ ekt e Social Media
nuestras docentes cuentan con una amplia experiencia profesional y habilidades pedagégicas. Certificaciones a
) . . T =
Nuestro moderno plan de estudios se centra en el desarrollo de contenidos y habilidades que Academicas S N N : o :
] 3 . - N o © Comunicaciony Psicologia del Metodologia de la Comunicacién Advertainment Bireedtn deGuEmEs Taller de Ermyeein e Tl
requiere el mercado actual, con énfasis en la creacién y desarrollo de campafas, dominio de « Publicidad Digital [*) Semiética Consumidor Investigacién Estratégica y Placement Portafolioy Book Y
nuevas tecnologias, manejo de mercados, consumidores y estrategias acordes a los objetivos. ) x
. , . : o e Planning (**). Taller de Taller de Producci6n
La carrera incorpora médulos de trabajo que derivan en certificaciones laborales, las que Redacciony O Toefees CreefvEs StTall?rltli,e Pufiosel rbieitter Bl
. . . , . . R 2 orytetun
son entregadas en conjunto con la industria a través del desarrollo de trabajos colaborativos Narrativa Escenica . y de Spots

(docencia, pasantias y workshops) con empresasy agencias claves en las disciplinas de

publicidad digital y planificacion estratégica.

La carrera de Publicidad de Santo Tomas participa permanentemente en diferentes competencias Requisitos Generales
creativas, instancias en las que los y las estudiantes han obtenido distinciones y premios.
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e Cédula deidentidad. Culturay Valores Etica Publicitaria
e Licencia de ensefianza media, documento
original.
v ;
CARACTERISTICAS DEL TITULADO e Concentracién de Notas de Ensefianza TITULO PUBLICISTA
. . o 5 Media (NEM), documento original. — —
Profesional con un enfoque creativo y estratégico, capaz de lograr una relevante conversacion Asignaturas de Asignaturas de Asignaturas Asignaturas Modalidad online
de las marcas con sus segmentos y de construir relatos para el desarrollo innovador de Especialidad Nivelacion gzgzﬂmu" Sello
proyectos y campanas publicitarias. Maneja los cédigos de la industria, su lenguaje y evolucidn,
adaptandose a escenarios y ambientes de trabajo en equipo. Tiene capacidad de respuesta
inmediata y tolerancia a la presion. Es propositivo y altamente estratégico en su visiony en
lograr los objetivos planteados por la industria y las marcas.
T é (*] Certificacion en Publicidad Digital se obtiene previa certificacion de Workshop II.
(**) Certificacion en Planning se obtiene previa certificacion de Workshop lll.
Para la obtencion del titulo se debe rendir y aprobar Examen de Titulo.
DARIO CUESTA CRISTOBAL [=]4: ElC izai I .
. A - . .. CENTRO DE entro de Aprendizaje es parte del programa de acompanamiento que Santo Tomas
E;r?;teorrerl;lggr:?ul:]a‘:a?igiasg;;\unlcacmn i g?:,?f;g:esms SANTQ ¥PRENOZAE - ofrece en las dreas de matematica, lenguaje, ciencias, coaching y técnicas de estudio. ADSCRITO A
gistel - P L Vi escaneando TOMAS Esta dirigido a aquellos estudiantes que requieran apoyo académico en determinadas GRATUIDAD
Pontificia Universidad Catdlica de Chile. E te codigo QR .
Periodista, Universidad Gabriela Mistral. - estecodigo asignaturas.



